         Торгівля є однією з провідних галузей економіки України. Сьогодні важко знайти підприємство, одним із статутних видів діяльності якого не була б торгівля.  

Однією із важливих складових ефективного функціонування економіки є розвиток торгівлі, яка повинна спиратися як на державний, так і на ринковий механізм впливу на споживчій ринок. 

В залежності від форми організації і виконуваємих функцій торгові підприємства підрозділяються на оптові і роздрібні. Оптові підприємства, виконуючи функції пов’язуючого ланцюга між виробництвом і роздрібною торгівлею, призначені забезпечити найбільш раціональне просування товарів від виробників до споживачів. Задача оптових підприємств складається з того, щоб забезпечити: відвантаження товарів покупцям оптимальними партіями, що сприяє кращому використанню транспортних засобів, зниженню витрат з перевезення і витрат обертання; своєчасне забезпечення товарами, необхідними для населення і виробництва; підробітку і підсортировку товарів, їх комплектність і асортимент.[18 c.176] 

Роздрібні торгові підприємства реалізують товари безпосередньо населенню, а також здійснюють продаж товарів дрібним оптом деяким установам (дитячим дошкільним установам, лікарням, школам).

Поряд зі спеціалізованими торговими підприємствами реалізацію товарів можуть здійснювати виробничі, сільськогосподарські та інші підприємства через фірмові магазини, що дозволяє краще вивчити попит споживачів на свою продукцію і оперативно реагувати на зміни ринку споживачів.

         Товари – це матеріальні цінності, що придбані (отримані) й утримуються підприємством з метою подальшого продажу. 
         Торгівля це самостійна діяльність юридичних і фізичних осіб зі здійснення операцій купівлі-продажу товарів споживчого призначення з метою отримання прибутку. 

Торгівля поділяється на два різновиди: оптову і роздрібну.

         Оптова торгівля – торгівельна діяльність із придбання й реалізації товарів великими партіями підприємствам роздрібної торгівлі, іншим суб’єктам підприємницької діяльності. 

         Роздрібна торгівля – торгівельна діяльність із продажу товарів поштучно та дрібним оптом безпосередньо громадянам та іншим споживачам переважно із розрахунками готівкою. 

Визнання та первинну оцінку запасів та інші питання обліку запасів в бухгалтерському обліку регулюються Положенням (стандартом) бухгалтерського обліку 9 «Запаси», затвердженим наказом Міністерства фінансів України від 20 жовтня 1996 р. № 246. Згідно з П(с)БУ 9 «Запаси»,  
 товари і готова продукція відносяться до запасів. Одиницею бухгалтерського обліку товарів є їх найменування або однорідна група, вид.

         Підприємства – виробники продукції за погодженням із торговими й іншими підприємствами – покупцями встановлюють вільні відпускні ціни на продукцію, що реалізується.

         Підприємства – монополісти затверджують граничні ціни реалізації у державних органах ціноутворення. Фактичні ціни реалізації цих підприємств можуть бути нижчими за граничні залежно від попиту на продукцію.

Оптові торгові підприємства для відшкодування витрат обігу й

отримання прибутку встановлюють оптову націнку на купівельну.
         Товари відображають за чистою вартістю реалізації, якщо на дату балансу їхня ціна знизилася або вони зіпсовані, застаріли або іншим чином втратили очікувану економічну вигоду.

         Чисту вартість реалізації визначають за кожною одиницею товарів вирахуванням із очікуваної ціни продажу очікуваних витрат на збут.   
          Суму на яку первинна вартість товарів перевищує чисту вартість їх реалізації й вартість цілковито втрачених (зіпсованих або тих, що бракує) товарів списують на витрати звітного періоду.
Однією з особливостей бухгалтерського обліку в торгівлі є те, що облік роздрібного товарообігу ведеться, як правило, в грошовому вимірнику за продажними (роздрібними) цінами, що обумовлено великою номенклатурою товарів, а також тим, що прибуток від реалізації відображається тільки в грошовому вимірнику. Кількісно – вартісний облік здійснюється тільки по товарах, які потребують особливого контролю (ювелірні вироби, меблі, дорого вартісні електронні товари).[21 c.131]
Облік діяльності торгових підприємств здійснюється на основі Плану рахунків бухгалтерського обліку активів, капіталу, зобов’язань і господарських операцій підприємств і організацій (затвердженого наказом Мінфіну України від 30.11.99 № 291), Закону України «Про бухгалтерський облік і фінансову звітність в Україні», національних Положень (стандартів) бухгалтерського обліку, Інструкції з обліку роздрібного товарообігу і товарних запасів (затвердженої наказом Мінстату України від 28.12.97 № 383), а також загальноприйнятих законодавчих і нормативних актів.
Бухгалтерський облік в торгівлі будується таким чином, щоб дані синтетичного й аналітичного обліків могли бути широко використані як для оперативного обліку, так і для статистичної звітності. Основою для будови обліку є первинна документація. Для отримання товарів – товарно – транспортна накладна, рахунок – фактура (на підставі договорів з покупцями). 
Схематично це зображено в рис 1.1.
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Рис. 1.1. Приймання товарів на складі постачальника

Схематичне зображення приймання товарів на складі покупця зображено в рис 1.2.



Приймання товарів на складі покупця
 


	За кількістю
	За якістю

	· за кількістю місць і  масою брутто, якщо товари в тарі

· за масою нетто і кількістю товарних одиниць, якщо товар не має упаковки
	· перевірка якісних характеристик товару









Рис  1.2.  Приймання товарів на складі покупця

    Акт складає комісія, призначена керівником торгового підприємства. До складу комісії залучають: матеріально відповідальну особу підприємства-покупця, представника постачальника, а за неможливості його присутності (з дозволу постачальника) – компетентного працівника незацікавленої організації. 

Всі супроводжувальні документи від постачальників при оформленні товарних операцій  можна поділити на три групи, а саме: товаросупровідні, розрахункові, податкові.[19 c.212]
     Основні супроводжувальні документи, які виписуються постачальником

наведено в таблиці 1.1.

Таблиця 1.1.

Основні супроводжувальні документи, які виписуються постачальником
	Назва

документа
	Характеристика

та призначення

	Рахунок-

фактура
	Основні реквізити: реквізити постачальника, отримувача, платника, товарний розділ (найменування товару, кількість, ціна, вартість, ПДВ, сума до оплати).

Як правило, це розрахунковий супровідний документ на попередню оплату. Як товарний використовується для документального супроводу товарів, які надходять без оформлення накладної 

	Накладна
	Основні реквізити: реквізити постачальника, отримувача, товарний розділ (найменування товару, кількість, ціна, вартість, ПДВ).

Складається при передачі товарів від постачальника безпосередньо представнику підприємства – покупцю

	Товарно-

транспортна

накладна
	Основні реквізити: реквізити постачальника, вантажоперевізника, отримувача, товарний розділ, відомості про вантаж, вантажно-розвантажувальні роботи по доставці  


	
	товару автотранспортом. Якщо кількість найменувань товару велика, до ТТН додається товарна накладна

	Пакувальний

ярлик
	Складається на кожне тарне місце

	Сертифікат

якості
	Цей документ свідчить про якісні характеристики товару

	Податкова

накладна
	Основні реквізити: реквізити постачальника та  отримувача як платників ПДВ, підстава та форма розрахунків, відомості для нарахування податку на додану вартість; сума ПДВ, загальна сума. Це документ, що дає право покупцю на податковий кредит за фактом першої події: або за отриманням товару, або за його попередньою оплатою. Постачальник на підставі податкової накладної відображає податкове зобов’язання

	Платіжна

вимога-

доручення
	Розрахунковий документ, який разом з товарними та податковими документами передається покупцеві, якщо відпуску товарів не передувала попередня оплата.

Основні реквізити: реквізити постачальника, покупця, банків, обслуговуючих покупця та постачальника, призначення та сума платежу, ПДВ.

Покупець акцептує вимогу-доручення, проставляючи свої підписи і печатку підприємства, і передає у свій банк для оплати


    В рис 1.4. наведені позабалансові рахунки для обліку товарних операцій. 

Позабалансові рахунки для обліку товарних операцій







Методологічні принципи побудови бухгалтерського обліку наведено в рис.1.5.
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· придбання товарів за кошти
· придбання товарів в обмін на подібні активи

· придбання товарів на неподібні активи

· безкоштовне (безоплатне) отримання товарів

· отримання товарів як внесок до статутного капіталу

· оприбуткування товарів як надлишки, виявлені в результаті інвентаризації
Рис 1.5. Методологічні принципи побудови бухгалтерського обліку „Запасів”
Основні бухгалтерські записи з обліку надходження товарів наведено в таблиці 1.2.
Бухгалтерські записи з обліку надходження товарів

Таблиця 1.2.

	№
	Зміст операції
	Кореспонденція рахунків

Д-т                К-т

	1.
	Надходження товарів від вітчизняного постачальника за договором купівлі-продажу. Розбіжностей при прийманні не встановлено:

1.1. На вартість товарів (без ПДВ) 

1.2. На вартість тари

1.3. На вартість транспортних послуг  

1.4. На суму ПДВ у вартості товарів, тари, транспортних послуг (Податковий кредит-за наявності податкової накладної)


	281
631

284
    631

281(286)       631

   641
631

	2.
	Сплачено постачальнику за товари з поточного рахунку в національній валюті
	
631
311

	3.
	Відображення надходження товарів в умовах попередньої оплати товарів:

3.1.Сплачено за товар, тару, транспортні послуги     

      (включаючи суму ПДВ)

3.2.На суму ПДВ у вартості товарів, тари, транспортних    

      послуг (податковий кредит-за наявності податкової   

      накладної)      

3.3.Оприбутковані товари від постачальника:

· на вартість товарів (без ПДВ)

· на вартість тари 

· на вартість транспортних послуг

· на суму ПДВ


	   

631
311

641
644

281
631

284
631

281(286)
631

644
631

	4.
	Відображення в обліку розбіжностей між фактичною наявністю товарів і товарами за документами постачальника:

4.1.На суму нестачі при транспортуванні в межах 

      природних втрат 

4.2.На суму нестачі з вини постачальника (за умови 

      попередньої оплати) 

4.3.На суму нестачі з вини експедитора

4.4.Коригування ПДВ за методом „червоне сторно” в сумі нестачі з вини постачальника і з вини експедитора 

(якщо ПДВ відображалось за фактом першої події -

 попередньої оплати) 
	281
631

374
631

375
631

641
644

	5.
	Відшкодування постачальником суми претензії
	
311
374

	6.
	Придбані товари в обмін на подібні активи.

Балансова вартість переданих активів дорівнює їх справедливій вартості.

· Отримано товар від постачальника за бартером 

· Відображено суму податкового кредиту з ПДВ

· Відображено відвантаження товарів постачальнику(балансуюча операція)

· Відображено податкове зобов’язання з ПДВ

· Проведено залік заборгованості


	281
631

641
631

361
    281

361
    641

641
    641

631
361

	
	Якщо сторони бартерного контракту здійснюють обмін товарами, 

які подібні за призначенням і мають однакову справедливу

 вартість, то дохід ними взагалі не визначається

	7.
	Безкоштовне (безоплатне) отримання товарів
	281
718

	8.
	Отримання товарів як внесок до статутного капіталу:

· нараховано статутний капітал у розмірі, зафіксованому в установчих документах

· оприбутковано товари як внесок до статутного капіталу
	46
40

281
      46

	9.
	Оприбуткування товарів, виявлених як надлишок в результаті інвентаризації
	281
719

	10.
	Оприбуткування товарів, придбаних через посередника- комісіонера:

· перераховані кошти комісіонеру для придбання товарів

· отримані товари від комісіонера 

· на суму ПДВ

· перерахована комісійна винагорода

· комісійна винагорода віднесена до складу первинної вартості товару 

· на суму ПДВ у комісійної винагороди
	377
    311

281
377

641
377

377
311

281
377

641
377

	11.
	Повернення товарів постачальнику:

· на вартість повернених товарів (методом „червоного сторно”)

· на суму ПДВ (методом „червоного сторно”)
	
281
    631

641
631

	Оприбуткування товарів, придбаних через посередника- комісіонера:

· перераховані кошти комісіонеру для придбання товарів

· отримані товари від комісіонера 

· на суму ПДВ

· перерахована комісійна винагорода

· комісійна винагорода віднесена до складу первинної вартості товару 

· на суму ПДВ у комісійної винагороди
	
377
    311

281
377

641
377

377
311

281
377

641
377

	Повернення товарів постачальнику:

· на вартість повернених товарів (методом „червоного сторно”)

· на суму ПДВ (методом „червоного сторно”)
	
281
    631

641
631


         Висновок: однією із важливих складових ефективного функціонування економіки є розвиток торгівлі, яка повинна спиратися як на державний, так і на ринковий механізм впливу на споживчій ринок. 

В залежності від форми організації і виконуваємих функцій торгові підприємства підрозділяються на оптові і роздрібні. Оптові підприємства, виконуючи функції пов’язуючого ланцюга між виробництвом і роздрібною торгівлею, призначені забезпечити найбільш раціональне просування товарів від виробників до споживачів. Задача оптових підприємств складається з того, щоб забезпечити: відвантаження товарів покупцям оптимальними партіями, що сприяє кращому використанню транспортних засобів, зниженню витрат з перевезення і витрат обертання; своєчасне забезпечення товарами, необхідними для населення і виробництва. 

         Задача роздрібної торгівлі полягає в тому,  щоб забезпечити продаж товарів безпосередньо громадянам та іншим споживачам переважно із розрахунками готівкою поштучно чи дрібним оптом, надаючи споживачам 

зручність здійснення повсякденних покупок, комплектність пропонуємих товарів, широкий асортимент.
Облік діяльності торгових підприємств здійснюється на основі Плану рахунків бухгалтерського обліку активів, капіталу, зобов’язань і господарських операцій підприємств і організацій (затвердженого наказом Мінфіну України від 30.11.99 № 291), Закону України «Про бухгалтерський облік і фінансову звітність в Україні», національних Положень (стандартів) бухгалтерського обліку, зокрема Положенням (стандартом) бухгалтерського обліку 9 «Запаси», затвердженим наказом Міністерства фінансів України від 20 жовтня 1996 р.    № 246,  Інструкції з обліку роздрібного товарообігу і товарних запасів (затвердженої наказом Мінстату України від 28.12.97 № 383), а також загальноприйнятих законодавчих і нормативних актів. Згідно з П(с)БУ 9 «Запаси», товари і готова продукція відносяться до запасів, і тому визнання та первинну оцінку запасів та інші питання в бухгалтерському обліку регулюються згідно з цим стандартом.
В таблиці 1.4. наведені основні бухгалтерські проводки в обліку операцій з переоцінки товарів і результатів інвентаризації.
Таблиця 1.4.
Основні бухгалтерські проводки при відображенні в обліку операцій з переоцінки товарів і результатів інвентаризації
	Зміст господарської 

операції
	Дебет

рахунка
	Кредит 

рахунка

	1
	2
	3

	Відображення суми дооцінки залишків товарів на базах і складах торгівельних підприємств
	281,282
	423

	Відображення суми уцінки товарів, немаючих збуту більш 3-ох місяців, які не користуються попитом споживачів, а також товарів, які частково втратили свою початкову якість
	     946
	281,282

	Створення резерву на покриття втрат збитків від природної втрати товарів при перевезеннях і зберіганні 
	93

	474

	Списання виявленої при інвентаризації нестачі товарів:
· за обліковими цінами 

· на суму торгівельної націнки, яка відноситься до цих товарів
	947

     285
	281,282

947

	Списання збитків від нестачі і псування товарів: 
а) в межах норм природної втрати:

    якщо створюється резерв 

    якщо резерв не створюється 

б) понад норм природної втрати:

    з вини матеріально відповідальної осіб
	474

      93

375
	947

947

716


          Раціональна організація обліково-аналітичної роботи на підприємстві передбачає застосування ефективної форми бухгалтерського обліку (певної системи регістрів бухгалтерського обліку, порядку і способу реєстрації та узагальнення інформації в них з дотриманням єдиних засад бухгалтерського обліку).
За ринкових умов господарювання ключовим економічним важелем, що активно впливає на розвиток суспільного виробництва та рівень життя населення, є ціна. Ціна є грошовим виразом вартості товару. Вона завжди коливається навколо ціни виробництва (перетвореної форми вартості одиниці товару, що дорівнює сумі витрат виробництва й середнього прибутку) та відображає рівень суспільно необхідних витрат праці.
Застосовувані в ринковій економіці ціни виконують три основні функції: обліково – вимірювальну, розподільчу та стимулюючу. Обліково – вимірювальна функція ціни полягає в тім, що вона є засобом обліку й вимірювання витрат суспільної праці на виробництво окремих видів продукції або надання різноманітних послуг. Розподільча функція зводиться до того, що за допомогою цін, які відхиляються від вартості, здійснюється перерозподіл частин доходів первинних суб’єктів господарювання та населення. Стимулююча функція ціни використовується для мотивації підвищення 
ефективності господарювання, забезпечення необхідної прибутковості (дохідності).

Ціна одиниці продукції формується з відповідних складових, що відображають структуру відповідних видів цін, використовуваних різними суб’єктами господарювання. Типові складові ціни наведено на рис. 2.1. 












Рис. 2.1. Типові структурні елементи ціни одиниці продукції.
Середній відсоток торгівельної націнки розраховується за формулою:

С% = Ск 285 + Ок 285   х 100 %.
          Сд 282 + Од 282
де  С% - середній відсоток торгівельної націнки;

      Ск 285 – сальдо по кредиту рахунку 285 (сума залишку торгівельної   

                      націнки на початок періоду);

      Ок 285 – обороти по кредиту рахунку 285 за звітний період (сума 
                     торгівельної націнки товарів, які надійшли протягом 
                     періоду);

      Сд 282 – сальдо по дебету рахунку 282 (сума залишку товарів на 

                     початок періоду); 
                Од 282 – обороти по дебету рахунку 282 (вартість товарів, які 

                               надійшли протягом звітного періоду).
         Підставою для відображення товарів в Книзі обліку придбання товарів (робіт, послуг) є податкова накладна, яка оформлена згідно з Порядком заповнення податкової накладної, затвердженим наказом Державної податкової адміністрації України № 165 від 30.05.97 р.
Інвентаризації класифікують за відповідними ознаками (рис.2.2.).



Ознаки класифікації
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Рис. 2.2. Класифікація видів інвентаризацій
Підприємства та організації повинні щорічно звітувати про результати проведених у звітному році інвентаризацій. А тому ця інформація обов’язково висвітлюється в пояснювальній записці до річного звіту та в спеціальній відомості (табл.2.1.) в якій досить наглядно і зручно для опрацьовування згруповані дані інвентаризації.
Таблиця 2.1. 

Відомість результатів інвентаризації

	Види основних і оборотних засобів, фінансових 

зобов’язань
	Код синтетичних рахунків
	Сума, встановлена інвентаризацією
	Із загальної суми недостач і втрат від псування цінностей

	
	
	недостач
	надлишків
	утрат від псування цінностей 
	зараховано на пересортицю 
	списано в межах норм утрати  
	віднесено на винних осіб 
	списано на результати фін.-госп.діяльнотсі 

	1. Основні засоби 
	
	
	
	
	
	
	
	

	2. Нематеріальні активи
	
	
	
	
	
	
	
	

	3. Виробничі запаси
	
	
	
	
	
	
	
	

	4. Молодняк тварин
	
	
	
	
	
	
	
	

	5. Малоцінні та швидкозношувані предмети 
	
	
	
	
	
	
	
	

	6. Незавершене виробництво
	
	
	
	
	
	
	
	

	7. Готова продукція
	
	
	
	
	
	
	
	

	8. Каса, інші кошти 
	
	
	
	
	
	
	
	

	9. Розрахунковий, валютний та інші рахунки в банках 
	
	
	
	
	
	
	
	

	10. Фінансові інвестиції
	
	
	
	
	
	
	
	

	11. Інше
	
	
	
	
	
	
	
	

	Усього:
	
	
	
	
	
	
	
	


Якість проведеної інвентаризації встановлюють за даними інвентаризаційних відомостей, де перевіряють наявність підприємства, місце проведення інвентаризації (база, склад), час її проведення; повноту запису найменувань матеріалів, їх марки, ґатунку, артикулів та інших ознак; порядок виправлень і вказівок на кожній сторінці опису прописом показників, числа порядкових номерів товарно – матеріальних цінностей і загальної кількості всіх одиниць в натуральному показнику; наявність на інвентаризаційних описах підписів членів інвентаризаційної комісії, а також записи відповідальних осіб з їх підписом про вірність проведення інвентаризацій і прийнятті цінностей на відповідальне зберігання. 

Аналізуючи рух товарів, необхідним є забезпечення інформацією про обсяг реалізованої продукції в розрізі її окремих видів та виявлення фінансових результатів як щодо підприємства в цілому, так і щодо окремих видів продукції, а також забезпечення контролю за рівнем реалізаційних цін. 

Реалізація товарів, продукції є важливим і завершальним етапом кругообігу засобів підприємства. Тут натуральна їхня форма набирає характеру грошової. Саме завоювання ринків, можливості реалізації продукції, товарів визначають відповідні обсяги їх продажу. На даному етапі достатньої насиченості ринку, конкурентності, вже не виробники визначають виходячи зі своїх виробничих можливостей обсяги виробляємої продукції, товарів, а безпосередньо споживачі. Виробляють лише ту продукцію і в таких розмірах, в яких її можна реалізувати. 

          Споживче Товариство реалізує населенню товари в достатньо широкому асортименті, в якому представлені майже всі продовольчі і непродовольчі групи. В структурі наглядно представлені: найменування товарних груп; співвідношення в відсотках цін 2022 і 2023 років; продаж товару (кількість); і питому вагу в загальному товарообігу. Споживче Товариство в своїй програмі економічного розвитку ставить на меті збільшення об’єму продажу товарів населенню.
          Оцінку виконання плану з асортименту можна виконати за середнім відсотком асортименту. Розрахунки наведено в таблиці 3.2.
Таблиця 3.2.

Оцінка виконання плану з асортименту

	Вироби 

обов’язкової номен

клатури
	Реалізація продукції, тис.грн.
	Виконання плану,%

	
	за 
планом
	фак
тично
	в рахунок асортименту 
	

	Хлібобулочні вироби
	120,00
	137,00
	137,00
	114,2

	Ковбасні вироби
	450,00
	548,00
	548,00
	121,8

	Кондитерські вироби
	140,00
	154,30
	154,30
	110,2

	Канцелярські прилади
	50,00
	41,50
	41,500
	83

	Будівельні матеріали
	450,00
	468,40
	468,40
	104,1

	Електропобутові прилади
	300,00
	318,30

	318,30
	106,1

	                         Разом:
	1510,00
	1667,5
	1667,5
	110,4


          За даними цієї таблиці видно, що виконання плану по цих товарних групах склало 110,4 % , це досить не поганий показник, але дані таблиці показують за яким товаром план не було виконано – це канцелярські прилади. Ціни на канцелярські прилади вище ніж у конкурентів, цей чинник вплинув на виконання плану. Споживче Товариство намагається продавати товари в  дуже широкому асортименті, і навіть ті групи за якими прибуток був зовсім незначний все одно не виключають з асортименту, закуповують невеликими партіями і пропонують населенню. Якщо казати про економічний стан Споживчого Товариства в цілому, то зараз підприємство знаходиться в важких умовах гострої конкуренції з приватними підприємцями.
           Кооперація завжди дбала про споживача, і раніше в магазинах споживчої кооперації, які і зараз розташовані по всій Україні в містечках і селах, можна було придбати все: від свіжого хлібу до дитячих товарів. Взагалі споживча кооперація – одна з найбільш громадсько – господарських організацій України. Як свідчить статистика, розвиток споживчої кооперації прискорила перша світова війна. Перебудова економіки для військових потреб, господарська розруха зменшили товарне виробництво, викликали різке підвищення цін, розгул спекуляції, створили серйозні труднощі з постачанням. Щоб полегшити своє становище, населення почало створювати різноманітні кооперативи, товариства. 

          Якщо скористатись статистичними даними, то можна дізнатись про те, що на початку 1917 року в Україні нараховувалося вже 4870 кооперативів, які об’єднували понад 1,2 мільйони чоловік. Отже в найскрутніші та найважчі часи споживча кооперація розвивалася та  зміцнювалася на засадах самофінансування, взаємодопомоги, підприємництва.

Для того, щоб дати оцінку швидкості обороту  товарів, треба визначити коефіцієнт оборотності. 
1. Аналіз оборотності товарно-матеріальних запасів:

а) Оборотність запасів визначає середню швидкість з якою запаси   

    пересуваються на підприємстві і за його межами:
Коб. зап. = Ср.п. / Зср.,

де Коб.зап – коефіцієнт оборотності запасів;

     Ср.п. – собівартість реалізованої продукції;

     Зср – середній показник запасів.

     Середній показник запасів знаходиться шляхом складання показника запасів на початок періоду з показником на кінець періоду, і діленням його на два.
Коб.зап.=1048,0/(344+324)/2)) = 3,14 рази за попередній період;

Коб.зап.=1140,0/(324+372)/2)) = 3,28 рази за звітний період.

        Майже немає різниці в показниках оборотності товарно-матеріальних запасів, якщо порівнювати попередній і звітний періоди, товарно-матеріальні запаси обернуться в середньому 3,2 рази.

б) Термін зберігання запасів:      

Пхр. = Т / Коб.зап.,

де Пхр. - термін зберігання запасів;

     Т – тривалість аналізуємого періоду.

Пхр.=360/3,14=114,6 днів за попередній період;

Пхр.=360/3,28=109,8 днів за звітний період.

          Цей показник характеризує тривалість зберігання запасів, тобто показує число днів, яке займає продаж середнього об’єму запасів в даному році. 

          На стан оборотних активів великий вплив оказує їх оборотність. Від цього залежить не тільки розмір мінімально необхідних для господарської діяльності обігових коштів, але і розмір витрат, пов’язаних з володінням і зберіганням запасів. В свою чергу це відображається на собівартості продукції і взагалі на фінансових результатах підприємства. 

В діяльності підприємств основним документом, який регламентує взаємовідносини між господарюючими суб’єктами, є договір купівлі продажу. Договір це розповсюджена і важлива підстава виникнення зобов’язань, основна форма реалізації товарно – грошових відносин в ринковій економіці.

Обов’язковою умовою укладення договорів має бути максимально точне відображення  зобов’язань обох сторін.[19 c.98]
Відповідальність за своєчасну і якісну підготовку необхідних матеріалів та оформлення договірних відносин, а також облік, реєстрацію, зберігання договорів покладається на службу, відповідальну за підготовку і оформлення договірних відносин відповідно до покладених на неї функцій (матеріально – технічного забезпечення, збуту, маркетингу, технічного контролю, реклами, 
фінансів, транспорту, інші служби відповідно до їх функцій в порядку,
визначеному на підприємстві) (це зображено на рис. 3.1.).












 


Рис. 3.1. Розподіл обов’язків між службами підприємства щодо укладання договорів.

Схематично бухгалтерський облік розрахункових операцій зображено на      рис. 3.2.


















Рис. 3.2. Схема бухгалтерського обліку договірних зобов’язань.
Особливу увагу при оцінці показників роботи підприємства приділяють аналізові обсягу продукції, яка реалізується, враховуючи при цьому виконання завдань і зобов’язань щодо поставок. У ньому відображено три головні вимоги щодо якості роботи підприємства: необхідність постачання продукції потрібного покупцям асортименту; поставка продукції відповідної якості; відвантаження продукції конкретним споживачам у встановлені терміни.
Для того щоб оцінити виконання зобов’язань щодо поставок продукції, плановий обсяг реалізації продукції за минулий місяць, квартал, рік порівнюють із загальним обсягом реалізації продукції за планом. [24 c.54]
В таблиці 3.4. наведено аналіз виконування договірних  зобов’язань по відвантаженню продукції за звітний рік. 
В процесі аналізу виконання плану поставок за місяць і наростаючим підсумком в цілому за рік по підприємству, в розрізі окремих постачальників і асортиментних груп, вияснюють причини недовиконування плану і розробляються коригувальні заходи, щодо виконання договірних зобов’язань.
Відсоток виконання договірних зобов’язань розраховується діленням різниці між плановим об’ємом відвантаження товару за договірними зобов’язаннями (ОП пл) та його недовиконанням (ОП н) на плановий об’єм (ОП пл):
К д.з. = ОП пл. - ОП н   =  530,00 – 8,00   = 0,98, або 98%.
                    ОП пл                   530,00

За даними таблиці можна сказати, що за звітний період недопоставлено товарів на суму 8 000,00 грн. Недопостачання товарів негативно впливає не тільки на підсумок діяльності підприємства, але і на роботу інших підприємств, транспортні організації і звичайно ж на споживачів. 
На підприємстві намагаються завжди підтримувати широкий асортимент товарів, і якщо відчувається потреба у  будь –якому товарі (наприклад в разі недопостачання), намагаються знайти в короткий термін інших постачальників, але це зайві витрати, і не завжди за тією ціною за якою б могли отримати товар 
згідно договору. Які можуть бути рекомендації в такому випадку? Ця таблиця показує лише декілька постачальників і декілька видів товарів, але якщо казати про весь асортиментний ряд, то втрати можуть бути і більшими, особливо коли відбувається недопостачання «сезонних» товарів (наприклад влітку – морозива, напоїв, соків). Тому, на мій погляд підприємству треба знайти можливість і кошти і заключити договора на поставку товарів і з іншими постачальниками, для того, щоб не бути надто залежними від фактів недопостачанняя. Треба проаналізувати поставки минулих періодів, і скласти перелік «проблемних» товарів та не дуже «надійних» постачальників (були випадки коли товар постачали з запізненням, або і взагалі не виконували договір).      
Аналіз дебіторської заборгованості починають з вивчення даних балансу, з яких визначають ступінь збільшення або зменшення її протягом звітного періоду. Потім виявляють невиправдану заборгованість і з’ясовують причини її утворення. І нарешті, за даними пояснювальної записки або відомостями, одержаними на підприємстві, перевіряють, коли виникла кожна сума заборгованості, щоб встановити строки задавнення позову. Слід відрізняти допустиму заборгованість від невиправданої. Допустимою вважають заборгованість, що виникає згідно з діючими законами; невиправданою – ту, що з’явилася внаслідок порушення фінансової дисципліни. 
У процесі аналізу заборгованості зазвичай складають розрахунковий баланс, тобто порівнюють кредиторів (джерела коштів) з дебіторами (розміщення коштів), передбачаючи при цьому, що дебіторська заборгованість має бути перекрита кредиторською.
     а) Коефіцієнт оборотності дебіторської заборгованості:

Коб.дз.=Вр/Дз,

де Коб.дз. - коефіцієнт оборотності дебіторської заборгованості;

     Дз – середній показник дебіторської заборгованості.
          Для того щоб визначити показник середньої дебіторської заборгованості, треба скласти показник на початок періоду з показником на кінець періоду і поділити його на два.

Коб.дз.=1519/((100+113)/2)=14,26 разів за попередній період;

Коб.дз.=1585/((113+99)/2)=14,95 разів за звітний період.

     Середнє значення коефіцієнта оборотності дебіторської заборгованості показує, скільки разів в середньому обертається дебіторська заборгованість,
тобто скільки разів вона утворюється і погашається на протязі року.

    б) Період погашення дебіторської заборгованості. Цей показник вказує на кількість днів, необхідних в середньому для інкасування дебіторської заборгованості. Число днів може бути знайдено шляхом ділення тривалості аналізуємого  періоду на середній коефіцієнт оборотності дебіторської заборгованості:

Пин.=Т/Коб.дз.,

де Пин. – період інкасування дебіторської заборгованості;

     Т – тривалість аналізуємого періоду.

Пин.=360/14,26=25,2 дні за попередній період;

Пин.=360/14,95=24,0 дні за звітний період.
           Можна зробити висновок, що в звітному періоді в зрівнянні з попереднім період погашення дебіторської заборгованості покращився майже не відчутно – лише на один день.
 Дебіторська заборгованість становить значну питому частку в складі поточних активів та істотно впливає на фінансовий стан підприємства. Значення аналізу дебіторської заборгованості особливо зростає в період інфляції, коли мобілізація власних оборотних активів є дуже невигідною. Відомо, що за умов інфляції будь – яка відстрочка платежу призводить до того, що підприємство продавець реально одержує лише частину вартості реалізованої продукції. Тому підприємству інколи вигідніше зробити знижку на реалізований товар за умови швидкої оплати рахунка (наприклад, у десятиденний строк), ніж втратити більшу суму внаслідок інфляції.
  Найбільш важливі показники фінансових результатів представлені в Балансі підприємства і Звіті про фінансові результати річної звітності. До них 
відносять: прибуток (збиток) від операційної діяльності; прибуток (збиток) від звичайної діяльності; нерозподілені прибутки (непокриті збитки) звітного періоду.

Аналіз загальної суми прибутку здійснюють зіставленням фактично одержаної суми за звітний період із даними за минулий рік (розраховують темп зростання прибутку) і даними (прогнозу) прибутку за звітний період. 
Для того, щоб перейти до факторного аналізу прибутку з метою виявлення резервів подальшого збільшення прибутку за даними фінансової звітності і плановими даними складають таблицю ( табл. 3.4.).

Таблиця 3.4.

Факторний аналіз загальної суми прибутку, тис.грн.

	Показник
	За планом (базовий період)
	За планом на фактичний обсяг реалізації
	Фактично

	А
	1
	2
	3

	1. Дохід (виручка) від реалізації продукції (товарів, робіт, послуг)
	1585,00
	1427,93
	1600,00

	2.Податок на додану вартість 
	204,00
	184,00
	212,00

	3.Акцизний збір
	___
	___
	___

	4. Інші вирахування з доходу
	___
	___
	___

	5. Чистий дохід (виручка) від реалізації продукції (товарів, робіт, послуг)
	1376,00
	1246,51
	1550,00

	6. Собівартість реалізованої продукції (товарів, робіт, послуг)
	1140,00
	1089,25
	1250,00

	7. Валовий прибуток (збиток)
	236,00
	224,00
	325,04

	8. Інші операційні доходи
	178,00
	178,00
	178,00

	9. Адміністративні витрати
	54,00
	54,00
	82,12

	10. Витрати на збут
	149,00
	149,00
	165,78

	11.Інші операційні витрати
	168,00
	168,00
	168,00

	12. Прибуток від надзвичайної діяльності
	___
	___
	___

	13. Загальна сума прибутку (фінансовий результат від звичайної діяльності до оподаткування)
	43,00
	31,00
	87,14


За наведеною в ній інформацією можна розрахувати вплив чинників на зміну загальної суми прибутку, яку викликає зміна її складових частин, які водночас і є чинниками. В результаті за звітний період на підприємстві прибуток зріс на 44,14 тис.грн. (87,14 – 43,00).
Вплив чинників на загальну суму прибутку: 

1. Зміна прибутку від реалізації продукції:
 П реал = (Валовий прибуток(факт) – (Валовий прибуток(за планом),

(рядок 7 гр. 3 – рядок 7 гр.1), де     П реал – збільшення (зменшення) прибутку від зміни реалізації продукції, тис.грн.;
П реал = 325,04 - 236,00 = 89,04 тис.грн.
У свою чергу, на зміну прибутку від реалізації впливають чинники:
1.1.Зміна обсягу реалізованої продукції:

         П  v реал = рядок 7 гр.1*(рядок 6 гр. 2 / рядок 6 гр.1 -1),

де     П  v реал – збільшення (зменшення) прибутку від зміни обсягу реалізованої продукції, тис.грн.
        П  v реал = 236,00*(1089,25 / 1140,00 – 1) = 10,51 тис.грн.;
1.2.       Зміна структури  реалізованої продукції: 
        П структ. реал = рядок 7 гр.2 – рядок 7 гр.1 -     Пv реал,
де     П структ. реал – збільшення (зменшення) прибутку від зміни структури реалізованої продукції, тис.грн.; 
         П структ.реал  = 224,00 – 236,00 – 10,51 = -22,51 тис.грн.; 
1.3. Зміна собівартості реалізованої продукції: 
          П с.реал = - (рядок 6 гр.3 – рядок 6 гр. 2),

де      П с.реал – збільшення (зменшення) прибутку від зміни собівартості продукції, тис.грн.;

        П с.реал = - (1250,00 – 1089,25) = - 160,75 тис.грн.;
1.4. Зміна цін на реалізовану продукцію:
         П цін.реал = рядок 5 гр. 3 – рядок 5 гр.2, 

де     П цін.реал – збільшення (зменшення) прибутку від зміни цін на реалізовану продукцію, тис.грн.;

       П цін.реал = 1550,00 – 1246,51 = 303,49 тис.грн.;
                  Баланс чинників:
     П реал =    П  v реал +    П структ.реал +    П с.реал +    П цін.реал = 
              = 10,51 -22,51 – 160,75 + 303,49 = 130,74.

2. Зміна адміністративних витрат:

         П адм.витр. = -   (рядок 9 гр.3 – рядок 9 гр. 2),

де     П адм.витр. – збільшення (зменшення) прибутку від зміни адміністративних витрат, тис.грн.;

                   П адм.витр. = - (82,12 – 54,00) = - 28,12 тис.грн. 
3. Зміна витрат на збут:
                  П витр.збут = - (рядок 10 гр. 3 – рядок 10 гр. 2), 
де       П витр.збут – збільшення (зменшення) прибутку від зміни витрат на збут, тис.грн.;  

          П витр.збут = - (165,78 – 149,00) = -16,78 тис.грн.
4. Зміна інших операційних доходів і витрат:
           П ін.опер.д = рядок 8 гр. 3 – рядок 8 гр. 1, 
де      П ін.опер.д – збільшення (зменшення) прибутку від зміни інших операційних доходів, тис.грн.; 

         П ін.опер.д = 178,00 – 178,00 = 0,00 тис.грн.;
         П ін.опер.в = - (рядок 11 гр. 3 – рядок 11 гр. 1), 
де     П ін.опер.в – збільшення (зменшення) прибутку від зміни інших операційних витрат, тис.грн.;

        П ін.опер.в = - (168,00 – 168,00) = 0,00 тис.грн.;
5. Баланс чинників

       П заг.суми =      П реал +     П адм.витр. +     П витр.збут +     П ін.опер.в;

       П заг.суми = 89,04 – 28,12 – 16,78 = 44,14 тис.грн.;
       П заг.суми = рядок 13 гр. 3 – рядок 13 гр. 1 ; 
       П заг.суми = 87,14 – 43,00 = 44,14 тис.грн.
Проаналізуємо вплив розрахованих чинників на загальну суму прибутку.

Баланс чинників
	Чинник
	Сума, тис.грн

	Збільшення прибутку від реалізації 
	130,74

	Збільшення адміністративних витрат
	- 28,12

	Збільшення витрат на збут
	- 16,78

	Зменшення інших операційних доходів і витрат
	0,00

	Разом:
	85,84


За даними таблиці можна сказати, що на зміну загальної суми прибутку впливають зміна прибутку від реалізації продукції, зміна адміністративних витрат на збут, зміна інших операційних доходів і витрат. Найістотніший вплив 
на збільшення загальної суми прибутку від реалізації продукції, у складі якого найвище зріс прибуток від зміни цін на реалізовану продукцію. Резервом підвищення прибутку є зниження адміністративних витрат і витрат на збут. Тобто загальна сума резерву становить: 
28,12 + 16,78 + 160,75 = 205,65 тис.грн.
Такий аналіз прибутку може бути використано з метою прийняття управлінських рішень, спрямованих на підвищення прибутку, тобто цей процес належатиме до внутрішнього фінансового аналізу. 
Оскільки основну роль у підвищенні загальної суми прибутку відіграє прибуток від реалізації продукції, то необхідно докладно проаналізувати його. 

Аналізуючи прибуток від реалізації продукції підприємства, можна виявити резерви збільшення загальної суми прибутку.

На зміну прибутку від реалізації продукції впливають такі чинники (їх можна розраховувати за даними внутрішньої і зовнішньої звітності):

1. Зміна обсягу реалізованої продукції.

2. Зміна цін.

3. Зміна повної собівартості реалізованої продукції.

4. Зміна адміністративних витрат і витрат на збут. 

5. Зміна структури реалізованої продукції.
Прибуток підприємства формується з прибутку від реалізації і доходу від оренди (приватним підприємцям  передані магазини на підставі договорів оренди). 

Треба визначити відсоток збільшення (зменшення) прибутку від реалізації продукції у звітному періоді (рік) порівняно з минулим роком, абсолютну величину відхилення фактичної суми прибутку від минулорічної; також вплив окремих чинників на прибуток від реалізації продукції. Результати розрахунків зведемо у табл. 3.5.
Таблиця 3.5.

Вихідні дані для розрахунку впливу чинників на прибуток, тис.грн.

	Показник
	Фактично за 2022 р.
	Фактично за 2023 р. в оцінці минулого року
	Фактично за 2023р.

	А
	1
	2
	3

	1. Виручка від реалізації (у відпускних цінах без ПДВ) (ВР)
	1376,00
	1221,82
	   - 1585,00

	2. Собівартість реалізації (С)
	1140,00
	1089,25
	1234,50

	3.  Адміністративні витрати, витрати на збут (АЗ)
	54,00
	47,95
	62,00

	4.Прибуток (П)
	31,1
	84,62
	36,00

	5. Прибуток, перерахований на фактичний обсяг реалізації (П пер)
	х
	33,68
	х


1. Виручка від реалізації в оцінці минулого року:
ВР м = (ВР пл / V р.пл.) V р.ф,
де ВР м – виручка від реалізації в цінах минулого року;

    V р.пл. – плановий обсяг реалізованої продукції в натуральних одиницях минулого року;
  V р.ф – фактичний обсяг реалізації в натуральних одиницях.

Інформацію беремо зі звіту про реалізацію, тис.грн.;
ВР м = (1376,00 / 118,70) 105,40 = 1221,82 тис.грн.

2. Собівартість реалізації в оцінці минулого року:
См = (С пл. / V р.пл.) V р.ф,
де См – собівартість реалізованої продукції, перерахована в цінах минулого року; 

См = (1140,00 / 118,700) 105,40 = 1012,27.
3. Адміністративні витрати і витрати на збут в оцінці минулого року:
АЗ м = (АЗ пл. / V р.пл.) V р.ф,

де    АЗ м – адміністративні витрати і витрати на збут в цінах минулого року;

       АЗ м = (54,00 / 118,70) 105,40 = 47,95 тис.грн.
4. Прибуток від реалізації в оцінці минулого року:
Пм = ВР м – (См + АЗм);
Пм = 1221,82 – (1089,25 + 47,95) = 84,62 тис.грн.
5. Прибуток, перерахований на фактичний об’єм реалізації продукції звітного року, визначається множенням прибутку минулого року на відсоток зростання (зниження) фактичної собівартості порівняно з минулим роком: 
П пер = П пл. (Сф / См),

де П пер – прибуток, перерахований на фактичний об’єм реалізації;

     П пл – плановий прибуток;

П пер = 31,1 (1234,50 / 1140,00) = 33,68 тис.грн.
На основі інформації з табл. 3.6. обчислимо вплив чинників на зміну прибутку від реалізації (валового прибутку підприємства. Прибуток збільшився за звітний період на 33,68  тис.грн.  
36 – 31,10 = 4,9 тис.грн.
На зміну прибутку від реалізації продукції чиники:

1. Зміна виручки від реалізації:

ВР = ВРф –ВР пер, 

де  ВР пер – виручка від реалізації, перерахована в цінах минулого року. 

1585,00 - 1221,82 = 363,18.
Через вплив цього чинника – прибуток збільшився. 
2. Зміна виробничої собівартості;

С = Сф – Спер,

де Спер  - собівартість перерахована в цінах минулого року (графа 2);

С = 1234,50 - 1012,27 = 222,23 тис.грн.
     Собівартість реалізованої  продукції збільшилась на 222,23 .грн., а прибуток на цю саму суму зменшився. 
3. Зміна витрат на збут і адміністративних витрат:

                         АА = 62,00 – 47,95 = 14,05 тис.грн.

За рахунок збільшення цих витрат прибуток підприємства зменшився на 14,05 тис.грн.

4.Зміна обсягу реалізації:
РП  =   П пл. (С м / С пл ) 100  -  100,    
                                                                 100
де     РП  - обсяг реалізованої продукції; 

          РП  = 31,1 (1012,27/ 1140,00) 100  -  100 = + 3,10 тис.грн.

100
5.Зміна структури асортименту:
А с = (П м – П пл.) -      РП,
де А с – структура асортименту;

    А с = (84,62 – 31,10 – 3,10) = 50,42 тис.грн.
На основі проведеного аналізу визначимо баланс чинників, що впливають на фактично одержаний прибуток (табл.3.7.).
Таблиця 3.7.

Баланс чинників
	Чинники, які змінюють фактично одержаний прибуток 

порівняно з минулим роком 
	Сума, тис.грн.

	Зміна виручки від реалізації
	+ 363,18

	Зміна собівартості реалізованої продукції
	- 160,75

	Зміна адміністративних витрат і витрат на збут 
	-  14,05

	Зміна обсягу реалізації
	+ 3,10

	Зміни структури асортименту
	+ 50,42

	Разом
	+ 241,9


Отже, прибуток збільшився переважно за рахунок збільшення виручки від реалізації (зміни цін). На цьому підприємстві є резерви можливого збільшення прибутку: 

1. Зменшення собівартості реалізації – 160,75 тис.грн.

          2. Зниження адміністративних витрат і витрат на збут – 14,05 тис.грн.
Загалом це становить 174,8 тис.грн.
Відтак, підприємство може одержати прибуток на суму 174,8 тис.грн. якщо вживе певних заходів перегляне кошторис адміністративних витрат і витрат на збут, а реалізовувати більш рентабельну продукцію.
Про результати аналізу інформуються зацікавлені підрозділи підприємства і на основі цієї інформації приймаються відповідні управлінські рішення.

                                                                    Таблиця 3.8.
Аналіз динаміки прибутку підприємства, тис.грн  

	Показник
	За попередній період
	За звітний період

	Виручка від реалізації (без ПДВ)
	1519
	1585

	Прибуток від реалізації 
	236
	329

	Інші операційні доходи і витрати
	205
	216

	Інші позареалізаційні доходи і витрати
	 38
	 70


1. Прибуток підприємства:

а). за попередній період:

236,00 + 205,00 + 38,00 = 479,00 тис.грн.

б). за звітний період:

329,00 + 216,00 + 70,00 = 615,00 тис.грн.

Прибуток підприємства за звітний період збільшився на 136,00 тис.грн.

2. Аналіз і показники динаміки результатів діяльності підприємства наведено у табл. 3.9. 
Отже, факторний аналіз прибутку свідчить, що в результаті збільшення прибутку від реалізації загальний прибуток зріс, у результаті збільшення інших операційних доходів – на 11 тис.грн. (216 – 205), а у в зв’язку із виникненням у звітному періоді різних позареалізаційних витрат прибуток зменшився на 38 тис.грн. 

Вплив зміни обсягу реалізованої продукції становить: 

1585,00 – 236,00 = 1349,00 тис.грн.

За результатами аналізу можна зробити висновок, що підприємство має значні можливості для подальшого збільшення прибутку від реалізації, але для 
цього потрібно переглянути кошторис адміністративних витрат і витрат на збут, і реалізовувати більш рентабельну продукцію.
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